. ANSOGGNINGSSKEMA
TILEVENTPULIEN

GENERELLE OPLYSNINGER:

EVENTNAVN:
ANSBGERNAVN/ORGANISATION:
CVR-NUMMER:
KONTAKTPERSON:
TELEFONNUMMER:
E-MAIL:

DATO(ER) FOR EVENT:
LOKATION(ER) FOR EVENT:

1. BESKRIVELSE AF EVENTET
1.1 Kort beskrivelse af eventet (max 300 ord):
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1.2 Hvordan bidrager eventet til Svendborgs profil som turistdestination?

3. TURISMEGQKONOMISK POTENTIALE
3.1 Forventet antal deltagere (angiv antal for lokale, nationale og internationale):

3.2 Forventet antal overnatninger og fordeling pa overnatningsformer (hotel, camping, privat mv.):

Svendborg
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1.2 Hvordan bidrager eventet til Svendborgs profil som turistdestination?

4. BRANDINGVZAERDI
4.1 Hvilke markedsfgringskanaler vil blive anvendt, og hvad er den forventede raekkevidde?

4.2 Forventet mediedaekning (beskriv kort planerne og malgruppen for daekningen):
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5. BAREDYGTIGHED

Kryds af hvilke af nedenstaende indsatser inden for baeredygtighed, som | vil gennemfgre under
eventet:

Miljemaessig baeredygtighed

[ ] Reduceret ressourceforbrug ved eventet (fx energi, materialer, affaldshandtering).
[ ] Genbrug af materialer eller kgb af genbrug.

[ ] Regenerative tiltag, som giver mere tilbage til miljget, end der forbruges.

Transport

Tilbyder baeredygtige transportlgsninger til og fra eventet (fx offentlig transport,
cykelparkering, samkgrsel).

Mad og drikke
Mad og drikke der er lokale, ssesonbaserede og/eller gkologiske.
Vegetarisk/plantebaseret alternativ pd menuen.

Affaldshandtering
Systemer for affaldssortering og minimering under eventet.

Involvering af gaester
Geester rd mulighed for aktiv deltagelse i baeredygtige initiativer (fx affaldsindsamling,
plantning af treeer, komme og male baenke/saette op mv. fgr eventet).

Energioptimering
Der vil veere energieffektive lgsninger, som LED-belysning eller grgn energi til arrangementet.

Okonomisk baeredygtighed
Eventet er designet til at veere gkonomisk levedygtigt uden ungdvendige udgifter.

Kommunikation om baeredygtighed
Formidlingen af eventets baeredygtige tiltag ggres klart og inspirerende til deltagerne.

Evalueringsmekanismer
Der er en plan for at evaluere og forbedre eventets baeredygtighedsindsatser efter afholdelsen.
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6. SAMARBEIJDE MED LOKALE AKTORER
6.1 Angiv lokale partnere og deres rolle i eventet.

6.2 Hvordan involveres lokale borgere og virksomheder | eventet?

7. UDVIKLINGSPOTENTIALE
7.1 Er der innovative elementer i eventet?
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7.2 Hvordan kan eventet udvikles og vokse i fremtiden?

8. BUDGET OG FINANSIERING
8.1 Angiv samlet budget for eventet (vedhaeft budgetoversigt).

8.2 Hvilke andre finansieringskilder bidrager (sponsorer, fonde mv.)?
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8.3 Hvor meget sgges fra Eventpuljen?

9. EVALUERING OG OPFQLGNING
9.1 Hvordan vil | evaluere eventets succes?

9.2 Er | indforstaet med at udfylde et evalueringsskema til Svendborg Event & Turisme efter eventet?

[13a
[] Nej

10. BILAG

10.1 Fglgende bilag er vedhaeftet (Kryds af)

[ ]Budgetoversigt

[IMarkedsfgringsplan (valgfrit)

[JEventuel yderligere dokumentation, beskrivelse:
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